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Kampagne 
„Und welches Ziel hast Du?“

Eine Motivationskampagne 
für junge Migrantinnen und Migranten in Frankfurt a. M.

des Amtes für multikulturelle Angelegenheiten 
in Kooperation mit dem Präventionsrat

der Stadt Frankfurt a. M.



Hintergrund der Kampagne

• Frankfurt a. M. hat 650.000 Einwohner
• davon haben 40% einen Migrationshintergrund
• 60% aller Neugeborenen haben nichtdeutsche 

Eltern
• Von den Schulabgängern ohne Hauptschul-

abschluss sind 30% ausländische Jungen und 
25% ausländische Mädchen

• 40% aller in der Region Rhein-Main beschäftigten 
Migranten haben keine Ausbildung



Ziel der Kampagne

Motivation junger Migranten u. Migrantinnen,
• sich an Vorbildern zu orientieren
• sich Ziele zu setzen
• sich aus- und weiterzubilden, um Ziele zu 

erreichen
• Eigeninitiative zu ergreifen
• Hilfs- und Beratungsangebote zu nutzen



Vorbilder der Kampagne

• Prominente und normale junge Leute aus 
unterschiedlichen Kulturkreisen, die es mit 
Ausdauer und persönlichem Engagement 
geschafft haben, ihre Ziele zu erreichen



„Prominente“ Vorbilder



„Normale“ Vorbilder



„Normale“ Vorbilder



Kampagne

• 60 Großflächenplakate in der Nähe von 
Haupt- und Realschulen

• Plakate in U-Bahnen und U-Bahnhöfen
• Plakate für alle Schulen, Jugend-

einrichtungen und öffentlichen Behörden
• Kampagnen-Homepage mit Informationen

www.welcheszielhastdu.de



Kampagnen-Homepage



Kampagnen-Homepage

Hilfen und Kontakte für
• Nachholen von Schulabschlüssen
• Berufsorientierung und Bewerbungen 

(Vorbereitung auf Auswahlverfahren, 
Hilfen bei persönlichen Problemen, 
Ausbildungs- und Praktikabörsen, usw.)

• Jobs im Ausland / Freiwilligendienste



Resonanz der Kampagne

• Positive Medienberichterstattung
• Junge Leute melden sich als Vorbilder für 

Plakate
• Monatlich rd. 600 Besucher der 

Homepage



Fortsetzung der Kampagne

• Ziel: Kooperationen mit der Wirtschaft
• Neue Plakataktion
• Interaktionsangebote auf der Homepage



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit

www.welcheszielhastdu.de
www.gewalt-sehen-helfen.de
www.stadt-frankfurt.de/amka

http://www.welcheszielhastdu.de/�
http://www.gewalt-sehen-helfen.de/�
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