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Zu meiner Person	


•  Name:   Rolf Nägeli 
•  Arbeitgeber:  Stadtpolizei Zürich   

   1984 – 1986 Polizeischule 

   1986 – 1993 Sicherheitspolizei 

   1993 – 1999 Kripo – Personenfahndung 

   1999 – 2010 Kripo – Kinderschutz 

•  Seit 01.04.10 Leiter Kommissariat Prävention 
24 Mitarbeiter in den Bereichen Kriminal- und Verkehrsunfallprävention 
und Schulinstruktion 
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Präventionsarbeit bei den CH Polizeikorps	


•  Es ist allen bewusst, dass es eine gute Präventionsarbeit 
braucht, trotzdem hat sie bei den meisten CH Polizeikorps 
keinen all zu grossen Stellenwert, weil: 
•  Zu wenig Ressourcen (personell wie finanziell) vorhanden sind 
•  Die Wirksamkeit schwer mit Fakten belegt werden kann 
•  Nach wie vor die Repression einen höheren Stellenwert ein nimmt 

als die Prävention 
•  Die Kosten hoch sind, wenn eine Nachhaltigkeit erreicht werden 

soll (Inserate, Flyer, TV-Spots etc.) 
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Titel Spezifikation Format Grundpreis  

Tages-Anzeiger 
216'000 Ex. Regionalausgabe "Millionen-
Zürich" 1/1 Seite 4-farbig 

Kombi 28'000.00 

News 100'000 Ex. Regionalausgabe Grossregion 
Zürich 1/1 Seite 4-farbig 

20 Minuten 201'000 Ex. Regionalausgabe Grossregion 
Zürich 1/1 Seite 4-farbig 17'500.00 

Tagblatt der Stadt Zürich 
140'000 Ex. Stadtauflage Zürich 1/1 Seite 4-farbig 6'144.00 

Radio 24 
alle Zeitfenster zu Ø CHF 30.00/Sek. Spots zu 15 Sek. 450.00 

Tele Züri 
alle Zeitfenster, stündl. wiederholt zu Ø CHF 
150.00/Sek./Tag Spots zu 20 Sek. 3'000.00 

•  Griffige Medienkampagne im Raum Stadt Zürich +/- CHF 500 Tsd. 
•  Beispiel Medienmix TA-Medien 
 

Medienkosten	
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Präventionsarbeit aktuell	


•  In der Regel besteht die Präventionsarbeit immer noch 
aus Beratungen und vereinzelt kleineren Kampagnen 

•  Bei der Beratung hat die Einbruchberatung nach wie vor 
einen hohen Stellenwert 

•  Die Präventionsarbeit wird häufig von einer Polizistin oder 
einem Polizisten, nicht selten im Nebenamt, durchgeführt 

•  Dadurch entfällt in der Regel eine längerfristige Planung 
und somit eine echte Nachhaltigkeit 
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Präventionsarbeit zukünftig	


•  Schaffen einer Dachmarke als Plattform (Internetseite) 
•  Social Media bzw. Soziale Medien sind zu festen 

Begriffen in unserer Gesellschaft geworden, daher nutzen 
wir auch diese Neuen Medien, weil: 
•  Die Anzahl aktiver Nutzer dieser Dienste stetig zu nimmt 
•  Die Verbreitung von Botschaften einfach und schnell ist 

(Selbstläufer) 
•  Gleichzeitig sehr viele Nutzer mit wenig Aufwand erreicht werden 
•  Eine grössere Effizienz bei gleichzeitiger Kostenreduktion erreicht 

werden kann 
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Aktuelle Zahlen - Social Networks	


175 Millionen - Menschen auf Twitter ab 
September 2010	


600 Millionen - Menschen bei Facebook am 
Ende des Jahres 2010.	


30 Milliarden Inhalten (Links, Notizen, Fotos 
usw.) auf Facebook pro Monat hochgeladen.	


25 Milliarden gesendeten Tweets auf Twitter im 
Jahr 2010	
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Pro Minute werden über 35 Stunden 	


Videomaterial hochgeladen	


YouTube ist für 10 % des gesamten Internet-Datenverkehrs verantwortlich	


Täglich werden etwa 100 Millionen Clips angeschaut	


Aktuelle Zahlen - YouTube	
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•  Bündeln von Themen 
auf einer Plattform 

•  Konzentrierte  
Kommunikation über 
eine Marke 

Dachmarke	
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 Starke Dachmarke schaffen 
•  Bündeln von Ressourcen, vereinen und verstärken von Massnahmen  

 Inszenieren der Dachmarke 
•  Aufmerksamkeit erzielen und Dialog führen 
•  Visualisieren der Präventionsbotschaften 

 Finanzierung 
•  Einbinden von Partner und Sponsoren 
•  Mittelfristige Finanzierung und Ausbau der Marke sichern  

 

Konzeptioneller Ansatz	
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Website www.8ig.tv und .ch	


 Eigenes Präventions-WebTV 
•  Moderierte Sendungen zu aktuellen Themen 
•  3 Hauptkanäle: Kriminalität, Strassenverkehr und 

Schulinstruktion 
 
 Aufbau eines Mitmach-Web (Web 2.0) 
•  Aufbau einer eigenen 8ig Welt mit starken Persönlichkeiten 
•  Facebook, Twitter, RSS-Feed 

 Eigenständiger Auftritt   
•  Gestalterische Freiräume, technische Voraussetzungen 
•  Rasche Entscheidungswege, Freiräume für Community 



Kommissariat Prävention 16. DEUTSCHER PRÄVENTIONSTAG 

Startseite	
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8ig Sendung 	


•  1 Thema pro Sendung (Kosten ca. 3500 Franken pro 
Sendung) 

•  3 bis 4 Beiträge à 2 bis 4 Minuten pro Sendung 
•  Beiträge auf verschiedene Zielgruppen und Wirkungsziele 

ausgerichtet 
•  Vorbild und Promifaktor nutzen 
•  Partnerfirmen und Organisationen einbeziehen 
•  Sendungen moderiert durch Fachperson  

•  Beispiele: 
•  StattGewalt Rundgang 
•  Community Policing 
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Facts zum Web 2.0	
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Früher 
 
Passive 
Haltung des 
Konsumenten 

Facts zum Web 1.0	
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Jetzt 
 
Netzwerke 
Rolle des  
Konsumenten 
(Selbstläufer) 

Facts zum Web 2.0	
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Web als Marketing-Hub einsetzen 
•  Alle Massnahmen gehen von der Website aus 
•  Alle Massnahmen zeigen auf die Website 
 

Web als eigenes Präventions-TV nützen 
•  Aktuelle Themen und Massnahmen zeitgemäss 

darstellen 
•  Publizität und Wirkungsziele verstärken 

Web als Dialogplattform einsetzen 
•  Mit modernen Tools und Contents Zielgruppen 

ansprechen 
•  Mit Aktualität und Updates Besuchertreue 

schaffen 

Web 2.0 nutzen	
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Facebook	
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Twitter	
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YouTube Kanal	
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RSS Feed	
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©02.05.2005 

Herzlichen Dank für ihre 
Aufmerksamkeit	


Fragen?	



